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MEDIALNOSC MARKI W MODELU IDEAS

W OKRESIE: 1.09-30.11.2025 r.

@ MEDIALNOSC

MARKI W BRANZY W PKT.

Alfa Romeo 599 miIn

Audi 2349 min
BMW 4812 min
Citroen 126,6 mIn
Cupra 495 min
Dacia 1244 min
Fiat 170,2 min
Ford 205,4 min
Honda 62,9 min
Hyundai 1715 min
Jeep 793 mIn
Kia 1542 min
Land Rover 49,4 min
Lexus 124,6 min
Mazda 84,4 min
Mercedes-Benz 3175 min
Mini 372 min
Mitsubishi 473 min
Nissan 95,6 min
Opel 1741 min
Peugeot 1375 min
Porsche 208,8 min
Renault 2285 min
Seat
Skoda 2738 min
Suzuki 598 min
Tesla 2372 min
Toyota 367,0 min
Volkswagen 4262 min
Volvo 98,8 min

nmm rank
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MARKI W BRANZY W Zt.
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Alfa Romeo 30,47 min

Audi 124,97 min
BMW 183,47 min
Citroen 60,28 min
Cupra 2310 min
Dacia 55,77 min
Fiat 69,30 min
Ford 102,57 min
Honda 37,54 min
Hyundai 82,35 min
Jeep 38,67 min
Kia 64,71 min
Land Rover 2316 min
Lexus 7716 mIn
Mazda 36,93 min
Mercedes-Benz 140,58 min
Mini 14,27 min
Mitsubishi 21,71 min
Nissan 32,66 min
Opel 6513 min
Peugeot 58,69 min
Porsche 76,95 min
Renault 98,75 min
Seat 2157 min
Skoda 154,15 min
Suzuki 29,68 min
Tesla 79,83 mIn
Toyota 190,97 min
Volkswagen 240,11 min
Volvo 4859 min
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MEDIALNOSC MARKI W PODCASTACH

PRZEKAZ ANALIZOWANY W FONII | TEKSCIE W OKRESIE: 1.01 - 30.11.2025 r.

@2 492 ®4,64 min %3,96 min zt

LICZBA PUBLIKACII

W PODCASTACH

ZASIEG PODCASTOW

WARTOSC PODCASTOW

Fonia Tekst
Tesla 764 75
BMW 536 40

Toyota 374 61
Ford 358 12
Mercedes-Benz 337 17
Volkswagen 308 23
Audi 252 13
Renault 226 13
Hyundai 208 13
Fiat 197 8
Skoda 191 3
Volvo 159 12

nmm rank
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wzmianek o markach
motoryzacyjnych, pojawia
sie w podcastach
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TOP 3 NAJBARDZIEJ MEDIALNYCH MAREK

@ MEDIALNOSC

TOP 3 MARKI W BRANZY

BMW 4812 min
Volkswagen

426,22 min

Toyota 367,0 min
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W okresie 1.09-30.11.2025 najwyzsza medialnos¢ w branzy
motoryzacja-samochody osobowe osiggneta marka BMW.
osiggajac 4812 min punktéw. Najwyzszy udziat procentowy
w modelu IDEAS wygenerowat obszar Earned, czyli
publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji oraz na
portalach internetowych. Najbardziej wartosciowe
publikacje ukazaty sie w prasie: w pdtroczniku Twdj Styl MAN,
miesieczniku Vogue Polska oraz tygodniku Motor. Marka
BMW najczesciej pojawiata sie w tresciach redakcyjnych
z jazd prébnych oraz w pordwnaniach najlepszych marek
i modeli samochoddéw na rynku. Wysoki udziat odnotowat
réwniez obszar Interactive, na ktory skfadaja sie publiczne
posty i komentarze w social mediach. O marce pisaty
wartosciowe profile w mediach spotecznosciowych, takie jak:
TVN, TVN Turbo, RMF24.pl, Business Insider Polska,
autoswiat.pl czy Discovery Channel Polska

Marka Volkswagen, ktéra uzyskata 4262 min punktéw
medialnosci, uplasowata sie na drugim miejscu zestawienia.
Obszarem o najwyzszym udziale procentowym byt Earned.
Najbardziej wartosciowymi zZrédtami byty tygodnik Motor,
dwutygodnik Viva! oraz miesiecznik Vogue Polska. Warto
zwrécié  uwage na obszar Advertsing, czyli reklamy
w prasie, radiu i telewizji. Najbardziej efektywne dla
widocznosci marki okazaty sie reklamy w telewizji, gdzie na
czele uplasowata sie stacja TVN24, w ktorej reklamy marki
Volkswagen ukazaty sie 1042 razy, srednio 11 razy dziennie.
Trzecig marka w czotéwce najbardziej medialnych w branzy,
byta Toyota (367 min punktow). W tym przypadku réwniez
obszar Earned miat najwiekszy wptyw na pozycje
W zestawieniu. Zrédtami o najwyzszej wartosci medialnej
byty tygodnik Motor oraz portale auto-dziennik.pl i auto-
siwiat.pl. Tematyka artykutdw redakcyjnych dotyczyta m.in.
rosnacej sprzedazy samochodéw osobowych z hybrydowym
napedem typu plug-in (rynek europejski). Marka pojawita sie
na pierwszym miejscu zestawienia sprzedazy nowych
samochoddéw osobowych w Polsce. Jak informowaty
redakcje, Toyota pozostata zdecydowanym liderem rynku.

v

@ MARKI W PODCASTACH

TOP 3

= W okresie 101-30.11.2025 r. marka najczesciej
wzmiankowana w podcastach byta Tesla, o ktoérej”
informowano w  dwdch  gtdbwnych  podcastach
motoryzacyjnych (Codzienny Magazyn Motoryzacyjny
oraz Wrzuc¢ na Luz), i jednoczesnie szeroko analizowano
w formatach gospodarczych i ekonomicznych (Analizy
Live, Podcasty Rzeczpospolitej, Business Update). W tym
pierwszym kontekscie omawiano modernizacje modelu
31 Y, wyniki sprzedazy oraz rozwdj sieci superchargerow.
W drugim przypadku dominowaty kwestie zwigzane
z sytuacja finansowa marki.

= BMW réwniez uzyskata swdj wynik dzieki licznym
wzmiankom w podcastach spoteczno-gospodarczych
(PB - podcasty, Podcasty Rzeczpospolitej, Podréz bez
Paszportu, a takze wiele mniejszych tytutéw). Dla marki
wartosciowa okazata sie rowniez wspdtpraca z VOGUE
i regularna obecnos¢ w formatach wydawnictwa.

= Toyota byta najczesciej omawiang marka popularna
w podcastach motoryzacyjnych. Jednoczesnie japonski
producent wyrdznia sie sposrdd innych brandow tym, ze
sam publikuje wiasny podcast, w ramach formatu Toyota

Insider.
.
Fonia Tekst
Tesla 764 75
BMW 536 40
Toyota 374 61




METODOLOGIA BADANIA

Dane zostaty skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned, Advertising oraz OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i uwzglednia parametry takie jak:

zasieg OTS+], czestotliwoseé, wydzwiek (sentyment), interakcje, zaangazowanie oraz AVE Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
catkowite. wspétprac sponsorskich w social mediach, w ktérych

i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlinych sktadowych modelu IDEAS
wyrazanaw punktach.

Kazdej z kategorii przekazow zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy mediow Interactive
w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza percepcje przekazoéw
czysto reklamowych, silniejszy odbidér informacji w mediach oraz profilach branzowych, wyzszy
poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz ekspozycje wizualna sponsoréw

na wydarzeniach.

Sponsoring Domestic

Warto$¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazoéw wzmiankujacych marke i reklam,
obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcdw oraz wydawcow, bez uwzgledniania

indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.
Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie immrank.com

Metodologia badania dostepna jest na stronie

Reklamy marki Advertising Earned

w prasie, radiu
i telewizji

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty

nmm rank


https://immrank.com/o-badaniu/
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