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MEDIALNOSC MAREK SAMOCHODOW POPULARNYCH (TOP 10) W MODELU IDEAS
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ANALIZA REKLAM BRANZY MOTORYZACYINEJ - SAMOCHODY POPULARNE (TOP 10)

W OKRESIE: 1 - 28 lutego 2026 r. WYDATKI REKLAMOWE
UDZIAL % W MEDIACH
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LICZBA EMISJI REKLAM WYDATKI REKLAMOWE o
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wydatki ) o . o Ranking B Prasa B Radio H Telewizja
liczba emisji zasieg czestotliwose CPM [zH] GRP rejestracji*
reklamowe [zt]
(luty 2026)
Toyota 8 260 556 5870 258 820 327 209,64 32 80,63 1 % MARKI W REKLAMACH A SPRZEDAZ
= W lutym 2026 roku liderem branzy pod wzgledem wydatkéw reklamowych w prasie,
KIA 6 259 256 7588 221459138 271,00 28 68,99 6 ) L, . .
radiu oraz telewizji, wsréd marek popularnych, byta Toyota. Zgodnie z danymi SAMAR,
Skoda 5183 048 8 407 534 832 082 30025 > 7316 5 japonski producent jest tezlnach:hlqtniej Wybieraniq .mar.kq motoryzacyjn,q.w Polsce w
2026 r. W lutymm marka réwniez sprzedata najwiecej aut (16% catosci wolumenu
Renault 4931133 2076 157 717 069 109,86 2 4914 14 sprzedf:l%y aut osc?bowych)'. Reklamy marki,.byb./ emitowane gtéwnie w region,alnych
rozgtosniach radiowych i dotyczyty trwajacej wyprzedazy, w tym upustow na
. bestsellery, takie jak C-HR i Corolla Cross.
Citroen 4 823786 6 396 222 359176 228,43 22 69,27 18
= KIA byfa druga najaktywniejsza reklamowo marka w badanym okresie, stawiajac przy
T . 4 407 258 2104 148 794 568 11086 20 4636 2% tym niemal wytacznie na telewizje i promujac gtdwnie odswiezony model Sportage. W
' ' rankingu sprzedazy za luty marka uplasowata na miejscu 6., mierzac sie ze spadkiem o
. 13,40% r/r.
Dacia 4079 809 5427 141735 888 193,82 29 4416 9
= Trzecia pod wzgledem wydatkéw reklamowych Skoda, miata najwiecej emisji dziennie
Suzuki 23676 320 5907 118 866 000 21096 3] 3703 22 (ok. 300). Reklamy ukazywaty sie niemal wylacznie w radiu, w ktérych regularnie
informowano o wyprzedazach.
Opel 3658201 5478 172 357 299 195,64 21 53,70 20 = Wedtug danych CEPIiK za okres I-Il 2026, potowa marek czotowej dziesigtki zanotowata
wzrost liczby zarejestrowanych aut liczac rok do roku. Najwiekszy wzrost (+32,86%)
Nissan 3028 305 4 477 105 356 760 159,89 29 32,82 19 odnotowat Citroen.

*Rejestracje nowych samochoddéw osobowych w lutym 2026 roku
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https://www.samar.pl/rynek-w-liczbach/rejestracje-nowych-samochodow-osobowych-i-dostawczych-2026-2026

TOP 3 NAJBARDZIEJ MEDIALNYCH MAREK SAMOCHODOW POPULARNYCH

@ MEDIALNOSC

TOP 3 MARKI W BRANZY

ToyOta — 162 min pkt

Volkswagen 149,9 min pkt

W badanym okresie najwyzszg medialnos¢ wsréd marek popularnych z branzy motoryzacyjnej uzyskata Toyota. W obszarze Earned japonski
producent uzyskat drugi najwyzszy wynik. (po Volkswagenie). W mediach opisywano rekordowa sprzedaz modeli marki w Europie w 2025 r., dla
ktorego kluczowa okazata sie popularno$é napedéw zelektryfikowanych. Towarzyszyty temu informacje o drugiej generacji elektrycznego bzZ4X,
ktory zostat atrakcyjnie wyceniony, réwniez na rynku polskim. Marka zapowiedziata takze budowe w Watbrzychu Fabryki Zréwnowazonego
Obiegu, w ktérej corocznie przetwarzanych bedzie okoto 20 tysiecy pojazdéw wycofanych z eksploatacji. Medialno$¢ Toyoty budowata tez wyjatkowo
silna obecnos¢ w social media (wysoki udziat obszaru Interactive). Marka zdominowata réwniez przekaz w podcastach oraz miata stosunkowo wysoka
aktywnoscia reklamowa (ponad 5,8 tys. emisji reklam i zasieg na poziomie 259 min kontaktéw OTS+1).

Druga pozycje w badaniu uzyskat Volkswagen. W modelu IDEAS najwyzszy udziat procentowy osiggnat obszar materiatéw redakcyjnych (Earned).
Marka stawiata na silng obecnos$¢ zaréwno w portalach (prawie 2,5 tys. przekazéw), gdzie prezentowana byta gtéwnie w najwiekszych portalach
motoryzacyjnych (motoryzacja.interia.pl, auto-swiat.pl, autoblog.spidersweb.pl) oraz w mediach spotecznosciowych. W obu przypadkach informacje o
elektrycznej ofensywie marki, mieszaty sie z doniesieniami o mocnym cieciu kosztéw catego koncernu.

Trzecie miejsce na podium zdobyta marka Renault, réwniez mocno obecnej w mediach spotecznosciowych. Natomiast w obszarze Earned, marka
wyrdzniata sie dobra widocznoscig w topowych portalach (auto-swiat.pl, motoryzacja.interia.pl), uzupetniana przez mniejsze media motoryzacyjne
(francuskie.pl). Dziennikarze szczegdlng uwage zwrocili na nowe Renault Clio.

liczba wystapien zasieg
TOP3
publikacje reklamy publikacje reklamy
Toyota 13 638 5870 64 378 326 258 820 327
Volkswagen 5388 65 59 422103 632112
Renault 3294 3076 35804 323 157 717 069
publikacje
TOP3 ) ) podcasty
prasa radio tv portale social ]
fonia tresc

Toyota 95 204 132 6 375 6783 46 3
Volkswagen 18 160 58 2 468 2 560 20 4
Renault 69 68 35 1m 1989 20 2
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METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i

) ) Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
uwzglednia parametry takie jak: zasieg OTS+1, czestotliwosé, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE catkowite. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediow w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza

percepcje przekazéw czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach

branzowych, wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz —— Sponsoring Domestic

IDEAS

ekspozycje wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie Reklamy marki Advertising Earned
) w prasie, radiu
immrank.com P e

i telewizji

Metodologia badania dostepna jest na stronie

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty
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https://immrank.com/o-badaniu/
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