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ANALIZA REKLAM BRANZY FARMACEUTYCZNEJ (TOP 10) WYDATKI REKLAMOWE

W OKRESIE: 1- 31 marca 2026 r. UDZIAL. % W MEDIACH
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Aflofarm 160 958 027 94 892 258 820 327 3061,03 622 80,63 %
= W marcu 2026 roku, najwicksze nakfady na ptatng promocje w mediach
USP Zdrowie 38293619 34704 221459138 119,48 173 68,99 klasycznych (prasa, radio oraz TV) w branzy farmaceutycznej ponidst Aflofarm.
Marka wyemitowata ponad 94 tys. spotdow, przy czestotliwosci przekraczajgcej
Polpharma 36 821365 25557 234832082 824,42 157 73,16 érednio 3 tys. emisji dziennie. To wartosci zdecydowanie wyzsze od pozostatych
badanych marek. Kampanie reklamowe roziozono réwnomiernie, pomiedzy
Sanofi 13792716 5821 157717 069 187,77 87 49,14 stacjami telewizyjnymi i rozgtosniami radiowymi. Najwiecej spotéw ukazato sie w
Nowa TV, Discovery Life i Wydarzenia 24. Dominowaty reklamy suplementéw
Adamed 13 437 787 18 329 222 359176 591,26 60 69,27 diety (Maxiluten, Hepaslimin, Positivurn Sen).
Hasco-lek 10 885 890 9892 148 794 568 319,10 73 4636 =  Pomimo mniejszej czestotliwosci reklam, kolejne marki w zestawieniu osiggnety
zblizone zasiegi do lidera. USP Zdrowie postawito na kampanie w telewizji
Biorm, 10170 328 1373 141735 888 4429 7 4416 promujac przede wszystkim Srodki przeciwbodlowe (Ibuprom, APAP) oraz Gripex.
Reklamy emitowano na antenach stacji ogdlnodostepnych (gtéwnie TVN7) oraz
Bayer 9272514 8095 118 866 000 26113 78 37,03 tematycznych (Biznes24, AXN).
= Produkty Polpharmy réwniez byty szeroko promowano w ogdlnodostepnej
Sandoz 8829822 5887 172 357 299 189,90 51 53,70 telewizji (TVN, TV Puls/Puls 2, TVP Polonia). W tym przypadku liderem byty tabletki
na zgage Ranigast (Famotydyna Ranigast) z liczbg emisji niemal dwukrotnie
Novartis 4965 583 2 846 105 356 760 91,81 47 32,82

wyzszg od kolejnego produktu - érodka dla mezczyzn Maxigra.
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TOP 3 NAJBARDZIEJ MEDIALNYCH FIRM FARMACEUTYCZNYCH

@ MEDIALNogC’ = Medialnos¢ branzy farmaceutycznej w marcu jest efektem gtownie ptatnej promocji (Advertising), ktéra dla marki

) Aflofarm wygenerowata ponad 80 proc catkowitej medialnosci w modelu IDEAS.
TOP 3 MARKI W BRANZY

= W badanym okresie liderem medialnosci branzy farmaceutycznej byt Aflofarm. Marka w komunikacji marketingowej
wykorzystywata gtéwnie przekaz reklamowy. Drugim waznym czynnikiem, wptywajacym na widocznos¢ firmy w
1681 min mediach, byty publikacje pozyskane (Earned). W tym przypadku jednak duza czes¢ informacji stanowity doniesienia

Aflofarm o wycofaniu przez Gliéwnego Inspektora Farmaceutycznego, zanieczyszczonej serii Kidofenu - popularnego leku

pkt.
przeciwbdlowego i przeciwgoraczkowego dla dzieci. Ten krytyczny kontekst wptynat na obnizenie wyniku marki w

Bayer puli przekazéw redakcyjnych.

55,5 min pkt.
= Trzonem marcowej medialnosci marki Bayer sa publikacje bedace efektem dziatan partnerskich i sponsoringowych

477 min (Sponsoring). Firma od lat jest sponsorem tytularnym jednego z najpopularniejszych niemieckich klubow pitkarskich
Polpharma ;:)kt. - Bayer 04 Leverkusen. Poza szeroko komentowanymi rozgrywkami Bundesligi, gdzie zespdt radzit sobie ostatnio
dobrze, pitkarzom udato sie tez zremisowac w Lidze Mistrzéow z jednym z faworytéw do Mistrzostwa Anglii -

Arsenalem. Poza sportem firmma angazowata sie réwniez w liczne inicjatywy zwigzane z edukacja zdrowotna i

rozwojem medycyny. Wsréd reklam (Advertising) wyrdzniata sie przede wszystkimm promocja srodka na zgage

MED|A|_No§c' Rennie w specjalnej, $wigteczne] serii spotdw, emitowanych w gtdwnych kanatach telewizyjnych. Przekazy

TOP 3 - UDZIAL% IDEAS pozyskane (Earned) ukazywaty sie gtéwnie w mediach specjalistycznych, gdzie pisano m.in. o pozwie skierowanym

wobec Johnson & Johnson o fatszywe reklamowanie jednego ze swoich lekéw na raka prostaty (Erleada).

= Podobnie do Bayer, Polpharma rowniez wykorzystata okres przedswigteczny do promowania swoich srodkéw na

Aflofarm - zgage. Firma robita to jednak w zdecydowanie wiekszym zakresie. Kolejnym podobienstwem jest dos¢ duzy udziat
informacji bedacych wynikiem wspétprac sponsorskich. Naukowa Fundacja Polpharmy ogtosita start XXV edycji

konkursu o Grant Fundacji, wspierajac badania naukowe. W obszarze publikacji pozyskanych (Earned) oraz

Bayer wiasnych (Domestic) widoczni byli przede wszystkim przedstawiciele i eksperci firmy. O dostepnosci lekow
wypowiadata sie Barbara Misiewicz-Jagielak, dyrektorka ds. relacji zewnetrznych w Polpharma SA. Natomiast Robert

Polpharma Ptawiak, Chief Digital & IT Officer w Zaktadach Farmaceutycznych Polpharma w rozmowie z Business Insider

Polska zwracat uwage na znaczenie innowacji w branzy oraz potrzebe Scistej wspotpracy z sektorem IT, m.in. w
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METODOLOGIA BADANIA

OBSZARY MEDIALNOSCI W MODELU IDEAS

Dane zostaly skategoryzowane w modelu IDEAS: Interactive, Domestic, Earned,

Advertising oraz Sponsoring. Kazdy obszar jest analizowany wielowymiarowo i

) ) Materiaty powstate w wyniku Publiczne posty i komentarze
uwzglednia parametry takie jak: zasieg OTS+1, czestotliwosé, wydzwiek (sentyment), wspbtprac sponsorskich w social mediach, w ktérych
interakcje, zaangazowanie oraz AVE catkowite. i partnerskich z marka wzmiankowana jest marka

Medialnosé: to suma wskaznikéw medialnosci poszczegdlnych sktadowych modelu

IDEAS wyrazana w punktach. Interactive

Kazdej z kategorii przekazéw zostata rowniez nadana waga istotnosci danej grupy
mediow w oddziatywaniu na odbidr i zapamietanie marki, uwzgledniajac mniejsza

percepcje przekazéw czysto reklamowych, silniejszy odbidr informacji w mediach

branzowych, wyzszy poziom zaangazowania odbiorcy w materiaty foto i video oraz —— Sponsoring Domestic

IDEAS

ekspozycje wizualna sponsoréw na wydarzeniach.

Wartos¢ ekspozycji: suma wartosci ekspozycji przekazéw wzmiankujacych marke i
reklam, obliczana na podstawie oficjalnych cennikéw nadawcéw oraz wydawcow,

bez uwzgledniania indywidualnych rabatéw oraz pakietowania.

Wiecej informacji o badaniu oraz wyniki dla innych branz sa dostepne na stronie Reklamy marki Advertising Earned
) w prasie, radiu
immrank.com P e

i telewizji

Metodologia badania dostepna jest na stronie

Kanaty wtasne marki,

w tym: profile firmowe

w social mediach, serwisy
Publikacje redakcyjne w prasie, radiu, telewizji www, firmowe newslettery
i portalach internetowych wzmiankujgce marke i podcasty
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